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E-Interview mit Mirko Holzer: Webseminar-Reihe und
Podcasts zum Thema Marketing Resource Management

Titel des Interviews: BrandMaker stellt vor: Webseminar-Reihe
und Podcasts zum Thema Marketing
Resource Management

Name: Mirko Holzer
Funktion/Bereich: Geschéftsflihrer
Organisation: BrandMaker GmbH

Liebe Leserinnen und liebe Leser,

Wenn es um das Thema Marketing Resource Management (MRM) geht,
herrscht nach wie vor Unsicherheit.

Die BrandMaker GmbH bietet deshalb bereits eine Fokuspapierreihe zum
Thema MRM an.

Mirko Holzer, Geschaftsfihrer der BrandMaker GmbH, berichtet im folgenden
Interview Uber die neue Hérbuchserie, die neben den vorhandenen
Fokuspapieren kostenlos zum downloaden angeboten wird.

Er erlautert, weshalb BrandMaker sich fir diese Form der Kommunikation
entschieden hat und welche Vorteile die Horblicher bieten.

Far 2010 ist ebenfalls eine Web-Seminar-Reihe geplant, die in Ton und Bild
Uber Moglichkeiten der Effizienzverbesserung informieren soll.

Viel SpaB beim Lesen wiinscht lhnen
Ihr

NetSkill-Team



% Competence SITE Experten Interview

Sehr geehrter Herr Holzer,

Frage 1:

BrandMaker hat jlingst den ersten Teil eines Hoérbuchs zum Thema Marketing Resource
Management (MRM) verbffentlicht. Was ist der Hintergrund? Welche Informationsdefizite
bestehen lhrer Meinung nach im Bereich MRM?

Antwort:
Wir hatten einfach festgestellt, dass bei den Fachbereichsverantwortlichen nach
wie vor Unsicherheit herrscht, wenn es um das Thema Marketing Resource
Management geht. Uns hat das die extrem positive Resonanz auf unsere bereits
friher erhaltliche Fokuspapierreihe gezeigt. Ziel dieser Reihe wie auch des neuen
Horbuchs ist es, interessierte Marketiers unverbindlich mit fundierten und leicht
verstandlichen Informationen zu versorgen — ohne ihnen gleich mit der ,Vertriebskeule*
aufzulauern.

Frage 2:

Warum hat sich BrandMaker ausgerechnet fir diese Form der Informationsprasentation
(Podcasts) entschieden? Wie kdnnen sich Interessierte informieren, wann die nachsten Teile
erscheinen?

Antwort:

Wir sind ein Unternehmen, das seinen Kunden innovative Technologie fir
optimiertes Marketing auf allen Kanalen bietet — da wollen wir natdrlich selbst auch
innovative Kommunikationsmdglichkeiten nutzen. Der Podcast bietet den groBen
Vorteil, dass man ihn Uberall mitnehmen und anhéren kann: ob auf der Bahnfahrt
ins Blro, beim Sport oder bei der Hausarbeit. Er ist damit fiir ohnehin
stressgeplagte Marketingverantwortliche das ideale Medium, sich Uber wichtige Themen auf
dem Laufenden zu halten. Der Podcast erscheint monatlich im Download-Bereich auf unserer
Website www.brandmaker.com/downloads. Am besten ist es aber, ihn direkt bei iTunes zu
abonnieren, so werden neue Folgen automatisch auf den iPod geladen und man verpasst
garantert  nichts. Den Link zum  Abonnement gibt es ebenfalls unter
www.brandmaker.com/downloads.
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Frage 3:

Neben dem Hérbuch wird es von BrandMaker zuséatzlich eine Web-Seminar-Reihe zum Thema
Marketing Resource Management geben. Wie sind diese Web-Seminare aufgebaut und fir wen
werden diese Veranstaltungen spannend und hilfreich sein?

Antwort:
Unsere Web-Seminare sind Informationsveranstaltungen, bei denen sich
Marketingverantwortliche ganz bequem am Arbeitsplatz Uber Trends und
Mdoglichkeiten im Bereich MRM weiterbilden kdnnen. Der besondere Charme
dieser Art von Schulung: Es fallen keine Reisekosten an und der Zeiteinsatz
beschrankt sich wirklich auf die Dauer der Veranstaltung. Wir achten auch bei
unseren Web-Seminaren darauf, dass der Informationsgehalt sehr hoch ist — die Teilnehmer
haben also keine Dauerwerbesendung zu beflrchten, sondern wir teilen dort unsere
Erfahrungen und Erkenntnisse fir optimierte Marketingprozesse.

ALTERNATIVE zu Frage 3:
Gibt es weitere geplante Projekte, mit denen Sie den Nachholbedarf zum Thema MRM in
Unternehmen decken méchten?

Antwort:
Ab Anfang 2010 gibt es wieder neue BrandMaker-Web-Seminare, in denen wir
Marketingverantwortliche in  Ton und Bild Uber Maéglichkeiten der
Effizienzverbesserung informieren. AuBerdem werden wir weiterhin neue
Fokuspapiere verodffentlichen, um moglichst viele Teilbereiche der Marketing
Prozess Optimierung abzudecken und unsere neuen Erkenntnisse und Erfahrun-
gen einzubringen. Ich denke, im Bereich MRM gibt es fir Unternehmen noch einiges an
Potential zu entdecken, und viele nutzen die aktuell schiwerige Zeit um ihre Marketingablaufe
auf mehr Effizienz auszurichten.

Vielen Dank fiir das Interview!




