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Die Artikeldatenplattform dataMart

Artikeldaten-Versorgung auf neuen Wegen

» Kontinuierlich aktuelle Daten
entlang der gesamten Absatzkette

» Hohe Einsparungen bei der Verbreitung

» Konvertierungsaufwand entfallt
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Hersteller versorgen alle Absatzstufen tber eine einzige zentrale Online-Technologie.

Mehr Dynamik fr Ihr E-Business durch dynamische Datenprozessketten.

Von Vorstellungen, Wiinschen
und der Praxis.

Uberall dort, wo es darauf ankommt die
gesamte Absatzkette mit Produkt- und
Artikeldaten zu versorgen, treffen Vor-
stellungen und Praxis hart aufeinander:
Mangelnde oder veraltete Daten in den
Warenwirtschaftssystemen des Handels,
unzureichende Produktprasentationen in
E-Shops und E-Procurement-Systemen.
Folge: Hoher Aufwand bei der Daten-
pflege im Handel bei gleichzeitig hoher
Prozessfehlerquote. Und immer schmerz-
hafter spirbar: Markenprodukte kdnnen
ihre Mehrwerte gegentiber den billigen
,,no-names* auf elektronischen Absatz-
wegen nicht mehr tberzeugend erklaren.

dataMart vereinfacht Datenprozesse
in der gesamte Absatzkette.

» Hersteller

» GroR3- und Einzelhandel
» Handwerker

» Architekten/Planer

» Industrie/E-Procurement

Die richtigen Daten auf einen
Fingerschnipp? Ein Fall fur dataMart.

Bisher war es doch so: Zu viele Daten in
zu vielen unterschiedlichen Formaten aus
zu vielen verschiedenen Quellen. Von der
Aktualitat der Daten ganz zu schweigen.
Das kann fiir den Handel und andere
Absatzmittler bedeuten, bis zu 1 Mio.
Artikeldaten aus (iber 200 Quellen zu
managen.

Selbst eine konsequente Datenpflege
und eine radikale Selektion kénnen den
Kostenaufwand kaum im Zaum halten.
dataMart bietet Ihnen jetzt eine Allround-
versorgungs-Losung. Alle Stamm- und
Katalogdaten werden Uiber diese Online-
Artikeldatenplattform abrufbereit ge-
halten. Fur Hersteller wie fur Absatz-
mittler bedeutet das eine ganz enorme
Vereinfachung. Und damit natdrlich
verbunden: eine Kostenreduzierung, die
sich schon sehr bald und sehr drastisch
bemerkbar macht.

Dynamischer Datenprozess statt der
alljahrlichen Rituale.

»Alle Jahre wieder ... kommt es in regel-
maRigen Abstanden zu Daten-Updates.
Meistens in Form von CD-ROMs. An flir
sich ja ganz praktisch: hier die CD, dort
der CD-Schacht, Inhalte nur noch per
Klick transportieren. Doch die Folgen?
Welche Daten sind wirklich relevant?

Welche neu? Welche sollten geldscht
werden? Was ist, wenn im Laufe des
Geschéftsjahrs aufgrund von neuen
Produkten, Aktionswaren, veranderten
Preisen oder neuen technischen Daten
wieder Aktualisierungen erforderlich
werden?

In welcher Zeit und mit welcher Voll-
standigkeit werden diese vollzogen?
Dadurch entsteht immer wieder ein
immenser Aufwand und unvollstandige
Datenbestande. Von den Herstellungs-
kosten zwischen 20. 000 und 50. 000 €
fur die Produktion der pro Katalog-CD-
ROMSs ganz zu schweigen. dataMart hat
die Losung. Hier verteilen Sie Ihre Daten
in Online-Aktualitat. Wenn es sein muss
taglich frisch. Ohne Zusatzkosten fiir
CDs. Ohne grof3eren zeitlichen Aufwand.
Fehlerfreie Datenbestande werden flr

dataMart spart 20.000 - 50.000 Euro Herstellungskosten
von CD-Produktionen ein. Jahrlich. Parallel werden
Stammdaten ohne eigenen Aufwand optimal verteilt.
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Mehrwerte von Markenprodukten mussen entlang der gesamten elektronischen Vertriebskette abrufbar sein.

Daten frisch auf den Tisch. Wenn es sein
muss sogar taglich.

dataMart ist kein re-aktives, sondern ein
Uberaus aktives Medium fiir alle, die an
durchgehenden Daten-Prozessketten be-
teiligt sind. Es setzt auf ein permanentes
Update und macht damit das Denken in
langfristigen ,,Aktualisierungszyklen*
Uberflissig. Vor dem Hintergrund immer
dynamischer werdender Méarkte wird dies
bald ein absolutes ,,Muss* sein.
Praktisch bedeutet das: der Hersteller
pflegt seine gesamten Artikeldaten in
einer einzigen Datenbank und Ubertragt
diese bei jeder Aktualisierung auf die
dataMart-Plattform, wo sie allen be-
teiligten Absatzmittlern zur Verfiigung
steht. Der Handler seinerseits wahlt auf
der dataMart-Plattform in komfortablen
Online-Katalogen die gewtinschten
Datenbereiche aus und stellt sich
individuelle Datenkdrbe zusammen, die
einfach ,,abonniert* werden. Die Daten-
Lieferung erfolgt tber einen bequemen
Download-Link per E-Mail.
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Der Mappingaufwand fur den Handel schrumpft auf wenige Minunten. Einmalig angelegt, wird die Konvertierung

laufend automatisch wiederverwendet.

Daten immer aktuell halten: so einfach wie
eine Tageszeitung abonnieren.

Bei spéterer Erganzung, Léschung oder
Veranderung von Datensatzen wird der
Abonnent sofort und automatisch per E-
Mail benachrichtigt. Am Download-Link
hinterlegt, findet der Empfanger nicht
einfach alle, sondern nur die veranderten
Daten. dataMart reduziert damit den
Aufwand ganz enorm und erhéht gleich-
zeitig die Aktualitat von Daten und die
Prazision ihrer Pflege.

Sicherheit vor Doubletten und anderen
Unwagbarkeiten. Dank dataMart.

Der versehentliche, erneute Import
von bereits angelegten Artikel-
Datensatzen bringt Verwechslung und
Chaos in die Lagerhaltung. Laut
Schatzungen beinhalten Datenbe-
stande im Handel 15- 30% solcher
Doubletten. dataMart schafft das
Problem aus der Welt, da nur die
Daten, die sich tatsachlich verandert
haben, auch importiert werden. Das
eigene, mihevolle Uberpriifen beim
Importieren, sowie die Gefahr, dass
Informationen von nur kleinen Ver-
anderungen bei technischen Angaben
Ubersehen wurden und damit ver-
altete Daten im Warenwirtschafts-
system des Handlers existieren, ent-
fallt komplett.




1
E jedNy, | BDESfSoon |
R doca Sl |
e START

A\ e ADSa a) erae De /a) a
a) ge a ... a) a ologile
alle alaloQ G d dale
e Org
O analge 0 d

Was Zeit spart - spart auch Geld.

Daten-Selektion so sicher und bequem,
dass Absatzmittler Sie lieben werden.

Wenn bei dataMart das Gutezeichen
,.handverlesen* vergeben werden kann,
dann in Hinblick auf die Qualitat der
Daten. Das System ist auf eine Vielzahl
von Detaildarstellungen vorbereitet und
so flexibel, dass es 100% der Hersteller-
Produktinformationen aufnehmen kann.
Gleichzeitig wird der Abruf und die er-
forderliche Datenselektion zu einem
Kinderspiel. Denn die Auswahl der
bendtigten Produktkategorien und
Attribute muss der Absatzmittler nur ein
einziges Mal vornehmen. Ein jahrlich
wiederkehrendes Filtrieren entfallt.
Updates und Korrekturen werden tber
das Abonnement bzw. den Datenkorb
zlgig und zuverléssig vorgenommen, der
gesamte jahrliche Import-Prozess
verschwindet.

Beim Thema Konvertierung profitieren
jetzt alle Beteiligten.

Der Hersteller kommt nicht drum herum,
Daten immer in mehreren Formaten zur
Verfligung zu stellen. Ein erheblicher Kon-
vertierungsaufwand. Der Handler sieht
sich aufgrund uneinheitlicher Formate
und Strukturen mit immer wieder neu zu
erstellenden Import-Mappings konfron-
tiert. Ein Beispiel aus der Werkzeug-
branche: ein mittelgrof3er Handler be-
notigt 3 Vollzeitkrafte, damit alle
erforderlichen Sortiments-Informationen
fiir E-Procurement, E-Shop und
gedruckten Katalog optimal verfligbar
sind.
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Wenn Markenvorteile aufgrund zu hoher Daten-
Aufwande nicht bis zum Endkunden vordringen
ist die Billigware der Gewinner im E-Commerce.
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Bei dataMart Ubertragt der Hersteller
seine Daten in dem Format, mit dem er
am einfachsten arbeiten kann, ein. Der
Handel fordert die gewiinschten Daten-
pakete an und die dataMart-Plattform
generiert diese fur ihn in exakt dem
Format und der Struktur, die er winscht.
Das bedeutet: nach einmaliger Ein-
stellung durch dataMart entfallen
Umstruktrierungs- und Mapping-
aufwénde komplett. Uber das Passwort-
Benutzersystem von dataMart kbnnen
selbst Daten zu handlerspezifischen
Sortimenten oder Handelsmarken gezielt
an einzelne Handler verteilt werden.

Markenvorteile dringen bis zum Endkunden
durch. Trotz verringertem Aufwand fur Hersteller
und Absatzmittler.
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In den einfach zu handhabenden
Datenkdrben werden das gewunschte
Datenformat und weitere Details fest-
gelegt. Das "Datenabo" entsteht.
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Kein standig anfallendes Daten-
mapping mehr. Stattdessen einmalige
bequeme Erstellung.

Das hat deutliche Vorteile fur alle Seiten.

Produkt- und Marken-Werte auch in der
digitalen Vertriebskette.

Von 100% Information, die ein Hersteller
Hliefert”, dringen Uber die Absatzkanale
bisher hdchstens 20% bis zum End-
kunden durch. Ein Problem fiir Marken-
hersteller, deren Produkte plotzlich nur
noch tber den Preis verglichen werden.
Woran liegt es?

Die Distribution und Verarbeitung tiber
die konventionellen Kanale waren einfach
zu lickenhaft, sie hatte zu viele Fehler-
quellen und bedeutete vor allem zu viel
Aufwand fur den Absatzmittler. DataMart
vereinfacht den Prozess so wesentlich,
dass aktuelle und ausftihrliche Be-
schreibungen ihren Weg entlang der
Prozesskette finden. Das ist lebens-
wichtig fur Markenprodukte, die auch auf
elektronischen Prozesswegen ihre Image,
Produkt- und Servicevorteile Gberzeu-
gend in Szene setzen miissen.

Neue Ziele erreicht man nur auf neuen Wegen. Die Vorteile im Uberblick:

Hersteller

» Ersparnis Produktion und Versand CD ROM

» Schneller am Markt mit neuen Produkten und

kurzfristigen Aktionen

» Weniger manuelle Nachbearbeitung von

elektronischen Bestellungen

» Bessere Darstellung der Markenvorteile in den

E-Commerce-Systemen

» Individual-Sortimente fiir Handelsmarken tber das

selbe System verteilbar
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Benachrichtigung per E-Mail mit
bequemem Download-Link. Automa-
tische Benachrichtigung bei jeder
Aktualisierung der Daten.

Mit Webservices auf Zukunft
programmiert.

dataMart kann in Zukunft direkt in das
Warenwirtschaftssystem des Handlers
integriert werden. Download- und Import-
prozesse entfallen dann komplett. Der
Benutzer bleibt vollstandig in seiner
bekannten Software-Umgebung, muss
keine veranderte Bedienung erlernen und
keinen Internet-Browser aufrufen. So
entsteht eine noch héhere Akzeptanz und
Nutzungsintensitét, die alle Mdglich-
keiten des Mediums ausschopft.

Handel/Absatzmittler

» Vereinfachte Datenpflege und Entfall des Mappings

» Bessere Verkaufsargumente durch bessere

Datenqualitat und -aktualitat im eigenen System

» Bessere Produktdarstellung im eigenen Shopsystem

und in E-Procurement-Systemen

» Keine manuellen Erfassungsarbeiten bei

Sonderartikeln, Aktionen oder neuen Produkten

» Vereinfachtes Update-Management: Immer komplette

und aktuelle Daten durch Abonnements
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businessMart AG
Curiestrale 4

D-70563 Stuttgart

phone +49(0)711.9 97 83-200
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www.businessmart.de
info@businessMart.de



