Marketing und Vertrieb - Globalisierung sichert Arbeitsplatze

Der ehemalige Président des Bundesverbandes der Deutschen Industrie, Michael
Rogowski, bestatigt die Notwendigkeit der Globalisierung und er halt sie flr einen
Stabilitatsfaktor fur die deutsche Industrie und die damit verbundenen Arbeitskrafte.

Dieser fortschreitenden Globalisierung kann sich letztlich kein Unternehmer entziehen.

Was ist nun der Sinn der Globalisierung bzw. (enger auf bestimmte Regionen gefasst)
Internationalisierung 1?

Durch den standig fortschreitenden Wettbewerb kommt eine Vielzahl auslandischer
Unternehmen 'aus aller Herren Lander' nach Deutschland. Dies verengt den deutschen
Markt fir die hiesigen Produzenten, denn oft ist diesen mit einfacheren technischen
Lésungen aus dem Ausland durchaus gut gedient.

Andererseits bieten deutsche technische Produkte, basierend auf einem sehr hohen
Standard, vielen auslandischen Unternehmen bei weitem mehr Méglichkeiten der
Produktion als die dort selbst vorhandenen oder aus anderen Landern importierten
Produkte.

Diese Chancen gilt es fur deutsche Produzenten - und hier insbesondere den Klein- und
Mittelstand - mehr und besser zu nutzen und auszubauen. Denn der Weltmarkt fir
bestimmte Produkte Ubersteigt den deutschen oder auch europédischen Markt bei
weitem.

Durch die Kontakte ins Ausland erhalten die deutschen Produzenten laufend neuere
Informationen Uber regional vorhandene Produktionsweisen, Plane fir Produkte oder
auch generell Uber Markttrends, die sie ohne entsprechende Verbindungen in die
fremden Méarkte so nicht hatten.

Das wiederum erlaubt ihnen selbst ihre Produkte/Maschinen weiter zu entwickeln bzw.
anzupassen und den unterschiedlichsten Verhaltnissen und BedUrfnissen dort zu
entsprechen.

Durch entsprechende Marketingmafnahmen - nicht zuletzt auch eine auf die Kundenb-
edurfnisse ausgerichtete und ,problemlésungs-orientierte’ Internetprasenz - wird das
lokalen Produzenten bekannt und sie kdnnen hier die notigen Lésungen finden.

Entsprechende lokale VertriebsmaRnahmen sorgen dann fir die Versorgung vor Ort.

Dies alles bedeutet eine Sicherung bzw. spater auch Ausbau der Arbeitsplatze hier und
eine weitgehende Losldsung von regionalen Wirtschaftszyklen, d. h. erhdhte Sicherheit
far die Existenz des Unternehmens.

Der Weltmarkt ist [fir nahezu jeden Produzenten] sehr grof}, bedarf aber aufgrund
seiner unterschiedlichen Mentalitaten der genaueren Betrachtung im Hinblick auf die
Anspruche des Marktes, der dortigen Produzenten, des Marketingvorgehens, usw.
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Michael Richter - Internationaler Marketing- und Vertriebsberater - befasst sich seit
mehr als 35 Jahren mit strategischem Marketing. Von der Organisation, bis zur
Planung und Vermarktung der verschiedensten Investitionsguter und langlebigen
Gebrauchsguter auf allen 5 Kontinenten.. Die daraus resultierenden Kenntnisse und
Erfahrungen bietet er seinen weltweiten Kunden an und macht sie in Marketing und
Vertrieb erfolgreich<er> - insbesondere KMU. Daneben bietet er praktische
Unterstatzung, Coaching oder Firmenseminare an.
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